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Europoje sparciausiai auganti Lietuvos
elektroninés prekybosrinka turi
potencialq iSaugti vaikiskus drabuzius
ir tapti perspektyviu nauju pajamy
kiirimo kanalu mazmeninés prekybos
banginiams. ,,Norfa“ patvirtino
besijungianti i elektroninés prekybos
centry gretas. Tac¢iau lietuviy meilé
prekybos centrams ir ju gausaislieka
el. prekybos tolesnés plétros salyje
pagrindine Kliiitis.

Rinkos tyréjai skelbia, kad perspekty-
viausios prekeés pardavinéti virtualiai yra
drabuziai, buitiné elektronika, kvepalai,
ilgalaikio vartojimo maistas ir gérimai,
jvairiy medijy produktai.

Europos interneto prekybos ana-
lizé rodo, kad elektroniné komercija
Lietuvoje Siuo metu plétojama sparciau-
siai Zemyne. Kita vertus, vartotojy dalis,
besinaudojanti internetu, Siandien néra
didelé.

ES statistikos biuro ,,Eurostat” duo-
menimis, interneto naudotojy, kurie
jsigijo prekiy internetu, skaicius 2011
m., palyginti su 2010 m., labiausiai augo
Lietuvoje ir Slovénijoje.

El. parduotuvése apsiperka kas ketvir-
tas lietuvis, besinaudojantis internetu.
Latvijoje ir Estijoje tokiy pirkéjy dalis su-
daro po 27%.

Palyginti, ES vidurkis siekia 57%, o ak-
tyviausiai i namy ar biury apsiperkanciy
brity, dany, vokieciy, svedy, olandy dalis
svyruoja tarp 74-82%.

Rinkos tyrimy bendrovés ,,Euromonitor
International® (EI) analizé rodo panaSias
tendencijas ir 2011 m.: prekyba internetu
Lietuvoje iSaugo daugiausia Europoje (apie
30%).

Sparty el. prekybos augima Lietuvoje
mazmeninés rinkos ekspertai paaiskina
maza, palyginti su kitomis Salimis, el. pre-
kybos baze, mat nuo tokios sparciai augti
visada yra lengviau.

EI duomenimis, pardavimo internete
lygis Lietuvoje siekia kiek per 130 Lt (50
USD) gyventojui. Lietuvos pirkéjai inter-
nete iSleidzia SeSis kartus maziau nei dau-
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® Spartuel.
prekybos augima
Lietuvoje mazme-
ninésrinkos eks-
pertai paaiskina
maza, palyginti su
Kitomis $alimis, el.
prekybos baze, mat
nuo tokios sparciai
augti visada yra
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Prekés, kuriu prekyba internete,
tikétina, sparciai augs
® DrabuZiai
® Buitiné elektronika
® Kvepalai
® Ilgalaikio vartojimo maistas ir gérimai
® Mediju produktai
Prekeés, kurios, tikétina, isSliks
populiaresnés tradicinése
parduotuvése
® Namuy apyvokos prekés
® Sveikatos prieziliros prekeés, vaistai
® Grozio ir higienos priemonés
® Trumpalaikio vartojimo maisto pro-
duktai
® Tradiciniai Zaislai ir zaidimai
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giausia el. parduotuvése apsiperkantys
austrai, Sveicarai ir norvegai.

Didieji jungiasi vangiai
Siuo metu ,,Maximos“ maZmeninés pre-
kybos tinklas vienintelis i$ stambiyjy sitilo
vartotojams apsipirkti internetu per ,,e-
Maxima.lt“ portala. Apie planus pradéti
prekyba internete ,,Verslo Zinioms“ pa-
tvirtino ,,Norfos“ mazmeninés prekybos
tinklas. Kiti tokiy plany nesukonkretino.
»,Norfa“ konkreciai svarsto plétra inter-
nete“, - sako Darius Ryliskis, UAB ,,Norfos
mazmena“ atstovas spaudai. Pasak jo,
bendrové Siuo metu sprendzia, kokig pa-
sirinkti internetinés prekybos platforma.
Christianas Wijkstromas, ,Rimi
Lietuva“ generalinis direktorius, sako, kad
jo vadovaujamas mazmeninés prekybos
tinklas nesistengia mégdZioti savo kon-
kurenty, o interneto teikiama patoguma
pirkéjams siekia iSreiksti per originalias
priemones. Viena tokiy - dar §j ménesj
pristatyti lojalumo pirkéjams terminalai.
,»Iki“ tinklg valdanti UAB ,,Palink* in-
formacijos apie elektroninés prekybos
planus nepateikeé.

Pirmesnis - gudresnis

Virtualiosios prekybos ,e-Maxima.lt“
apyvarta yra panasi i vienos nedidelés
»Maximos“ parduotuves.

VZ skai¢iavimu, tai sudaro apie 22 mn.
Lt. Palyginti, visas 222 parduotuviy preky-
bos tinklas 2011 m. prekiavo uz 4,9 mird. Lt.

Justas Gavénas, UAB ,,Ekonominés

@ tiekisaugo elektroninés p
Lietuvoje 2011 m.

konsultacijos ir tyrimai“ konsultantas,
verslo plétros vadovas, tinkly éjima j in-
ternetg, iSskyrus ,,e-Maxima.lt“ debiuta,
vertina gana rezervuotai.

Pasak jo, el. parduotuve atidaryti kai-
nuoja pigiau, taciau jos reklama, Zino-
mumo didinimas atsieina tiek pat, kiek
ir tradiciniy parduotuviy.

»Svarbu, kas rinkoje yra pirmas*, - pa-
brézia konsultantas. Ta pati ,,e-Maxima*“
turi du rezervus, t. y. galima mazinti sg-
naudas ir pirkéjui iSradingiau parodyti
naujas elektroninés prekybos galimybes.

Pleciantis j kitus Lietuvos regionus
(Siuo metu internetu prekiy gali uZsi-
sakyti tik Vilniaus gyventojai) bty gan
didelés transportavimo sgnaudos. Be to,
internetu gautas maisto, vartojamyjy
prekiy uzsakymas sukomplektuojamas
i ,, Akropolio“ ,Maximos“ parduotuveés
lentyny. Viska paimti tiesiai i§ sandéliy
bty kur kas efektyviau.

Konsultantas sako, kad ,,Maxima“ turi
labai iSplétota parduotuviy tinklg, jam
neprilygsta né vienas konkurenty tinklas
Lietuvoje. Todél pagal uzsakyma surenkant
prekes i$ artimiausio prekybos tasko uzsa-
kovui biity taupomos transporto islaidos.

Taip pat galima lokalizuoti el. par-
duotuvés paieskg per ,,Google“, tarkim,
20-30 km spinduliu nuo tradicinés par-
duotuvés ar sandélio. Tai prekiy pristaty-
ma padaryty dar greitesnj ir efektyvesnj.

Ponas Gavénas teigia, kad atsiranda
naujy maisto prekes internetu uzsakan-
¢iy vartotojy grupiy. Pavyzdziui, vaikai,
kurie uzsako prekiy j namus savo pagy-
venusiems tévams. Taciau ta pati ,,e-Ma-
xima“ dar neparodo, kokia nauda gali
gauti vartotojas pirkdamas maista, kitas
vartojimo prekes internetu.

Plés asortimenta ir rinkas

Ponas Gavénas, prognozuoja, kad pasiteisi-
nus elektroninés prekybos portalams arti-
miausiais metais mazmeninés prekybos tin-
Kklai gali jtraukti ir savo valdomas vaistines.

»Teoriskai prie ,,e-Maxima.lt“ gali pri-
sijungti ,Eurovaistinés“. Zinoma, yra
tam tikry apribojimy prekiaujant vaistais,
bet galima prekyba maisto papildais, ki-
tais medicininés paskirties produktais,
- sako p. Gavénas.

Gali bati, kad kitas ,,e-Maxima*“ zings-
nis bus mobiliyjy programéliy (iSmanie-
siems telefonams, planSetiniams kom-
piuteriams) interneto parduotuvéms

Apie ,.e-Maxima.lt“

UAB ,Maxima LT, Verslo zinioms" pateik-
toje informacijoje pazymi, kad ,e-Maxima.
1t“ parduotuvé internete - tai nisiné pa-
slauga, kuri Siandien teikiama tik Vilniaus
gyventojams. Tac¢iau UAB ,Maxima LT“
galvoja apie plétra ir j kitus miestus.
Le-Maxima.lt“apyvarta yra panasi i vienos
nedidelés ,Maximos* parduotuvés. VZ
skai¢iavimu, tai sudaro apie 22 min. Lit.
Palyginti, visas 222 parduotuviy prekybos
tinklas 2011 m. prekiavo uz4,9 mird. Lt.
Per ,.e-Maxima.lt“ kasdien apsiperka 150
Klienty, jie gali rinktis i5 16.000 prekiu. Per-
kantiems uz 79 litus prekés pristatomos
nemokamai. Dabar per dieng ,e-Maxima.
1t“ gali aptarnauti trigubai daugiau vilnie-
¢iunei el. parduotuveés veiklos pradzioje
2010 metais, kai j projektg buvo investuota
15 min. Lt.

Tipiskas el. parduotuvés pirkéja yra
uzsiémusi mama, neturinti laiko nuvykti i
prekybos centra. Taip pat maisto, kity pro-
duktuy ir prekiy uzsako suauge vaikai savo
atskirai gyvenantiems tévams, apsiperka
Zmones su negalia ar sergantys ir j parduo-
tuve atvykti negalintys Zmoneés.
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kiirimas, siekiant patogumo vartotojui.

Be to, ateityje biity galima galvoti ir apie
aplinkiniy rinky, pvz., Baltarusijos vartoto-
juaptarnavimg elektroninéje parduotuvéje.

Ateityje gali biti plétojamos centra-
lizuotos jvairiy paslaugy rezervavimo
sistemos, kaip antai staliuky uzsakymas
kavinése, laiko kirpykloje ar gydytojo
konsultacijos paskyrimas ir pan.

Pasak p. Gavéno, Siandien sparciai vysto-
si grupinio pirkimo portalai, taciau jis taip
pat priduria, kad dél palankaus teisinio re-
guliavimo internete daugéja mazy parduo-
tuvéliy - Seimyninio verslo uzuomazgy.

Jurgita Gaukstiené, zaisly krautuvélés
internete ,,Mazi mazi“ jkiréja, sako, kad
j Sia nisa pasuko, kai jsitikino, kad zaislus
internete lietuviai dazniausiai uzsisako is
JAV prekybos portalo ,.e.bay.com“. Vis
délto tautieciy jprotis paciupinéti perka-
ma daikta iSlieka gajus, todél tai ir pa-
diktavo pasirinkima bti arciau kliento.

Centrus mégstalabiau

Pasak jos, Zaisly prekybos tinklai, tu-
rintys el. prekybos kanalus, tradicinése
parduotuvése parduoda mazdaug tris
ketvirtadalius viso asortimento.

»Internetas dar neatne$é Zadétosios
revoliucijos, tradiciné prekyba islieka
populiari, - sako p. Gaukstiené. - Zmonés
tebenori i arti apzitréti preke ir tik tada
perka internete pigiau.“

Rinkos tyrimy bendrové ,,Euromonitor*
prognozuoja, kad el. prekyba Ryty
Europoje 2011-2016 m. vidutiniskai kas-
met augs po 12%, palyginti, Zemyno vaka-
rinéje dalyje - po 9% kasmet.

Komentaras

@ Justas Gavénas, EKT sertifikuotas
vadybos konsultantas, nurodo, kad elek-
vystosi sparciau tose salyse, kuriose yra
didesni atstumai. O Lietuvoje, kurioje aps-
tu prekybos centru ir nuotoliai palyginti
mazi, jos plétros galimybés ganribotos.



